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Plakate in der Zielgruppe testen!
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_ MediaAnalyzer
Plakat.Analyzer | Zielsetzung

Zlel des Plakat.Analyzer ist es, innerhalb kiirzester Zeit eine objektivierte Grundlage
fir die Entscheidungen in der Kampagnengestaltung zu liefern.

Setzt sich das Motiv Wird die Botschaft
im Umfeld durch? Verstanden?

Wie effizient ist

Setzt sich die _
der Blickverlauf?

Marke durch?

Welches Motiv

Wie wird das Motiv e
funktioniert am besten?

bewertet?

Werden Handlungsimpulse
ausgelost?
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_ MediaAnalyzer
Plakat.Analyzer | Zitat

Stroer, als fuhrender Vermarkter von Out-of-Home-Medien in Deutschland, bietet
gemeinsam mit MediaAnalyzer den Service Plakat.Analyzer an.

,Die Analysen von MediaAnalyzer sind fur uns extrem wertvoll, weil wir
konkrete Empfehlungen fir die Optimierungsprozesse erhalten und in
der Kommunikation mit unseren Kunden die Expertenmeinung einfach

lberzeugt.”

Hannelore Grams
Managing Director, Ogilvy Interactive Worldwide
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o MediaAnalyzer
Plakat.Analyzer | Beispiel

Welches Plakat funktioniert am besten?
Verliebt Mosaik

Heim SO VIEL AUSWAHL
NIDEEN Hand MACHT GLUCKLICH

ZUM VERLIEBEN werk
2.-10.12.2006

FOOD & LIFE , Treffpunkt fiir GenieRer 1018 Uhr, Neue Messe Miinchen
712,

. FOOD & LIFE, Treffpunkt fiir GenleBer 10-18 Uhr, Neue Messe Miinchen
7.12.-10.12.2006 www.hh-online.de -10.12.2006 www.hh-online.de

© MediaAnalyzer Software & Research GmbH



EN D

o MediaAnalyzer
Plakat.Analyzer | Beispiel

Durchsetzungskraft — Impact im Umfeld
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= Positiv: Beide Plakate erzielen gute Impact-Werte und kénnen sich somit gegentiber dem Umfeld
uber die gesamte Betrachtungsdauer hinweg durchsetzen.
= Das Plakat Mosaik schneidet mit 34% im Vergleich zu 28% klar besser ab als das Plakat Verliebt
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Plakat.Analyzer | Beispiel

Emotionale Ansprache

Ich schaue mir das
Plakat gerne an

Das Plakat ist
attraktiv gestaltet

Das Plakat ist etwas
Besonderes

Verliebt (N = 130)

=8 Mosaik (N = 129)

= Das Plakat Mosaik schneidet hier wesentlich besser ab als das Plakat Verliebt.
= Es wird als sympathischer und attraktiver empfunden, auf3erdem ist es fiir knapp 50% der
Probanden etwas Besonderes.
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Plakat.Analyzer | Beispiel

MediaAnalyzer
Fazit
Verliebt Mosaik
WOHNIDEEN 5575
ZUM VERLIEBEN w e“l;:‘
2.-10.12.2006

SO VIEL AUSWAHL ey
MACHT GLUCKLICH

Das Motive ,,Mosaik“ ist klarer Testsieger — Es setzt sich im Umfeld gut durch, vermittelt die Marke und
die Botschaft am besten, ist am sympathischsten und weckt die starksten Handlungsimpulse
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Plakat.Analyzer | Inhr Motiv

Das bendtigen wir von lhnen fir den Test:

= Die Plakat-Motive in JPEG oder PDF Format

= Beschreibung der Zielgruppe (z.B. Geschlecht, Alter)

= Beschreibung der Ziele der Plakat-Kampagne
(z.B. Markenbekanntheit, Produkteinflihrung)
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MediaAnalyzer
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Plakat.Analyzer | Leistung

Das erhalten Sie als von uns:

= Mit dem Plakat.Analyzer bieten wir Ihnen einen umfassenden Pre-Test zur
Werbewirkung.

= Wir testen direkt in der Zielgruppe anhand der relevanten Erfolgstreiber:

Durchsetzungskraft, Wahrnehmung, Kognition, Emotion, Branding und Handlung
(Kaufimpuls).

= In unseren Analysen und handlungsorientierten Empfehlungen geben wir

Optimierungsansatze und geben konkrete Empfehlungen zur Steigerung der
Kommunikationsleistung lhres Plakates.
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Plakat.Analyzer | Leistungen

Datum - 0%

Headline - 2%

Logo - 3% .

Bild - 27%

ktes - 1%

i B
Umfeld — 66%
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MediaAnalyzer

Wahrnehmung und Durchsetzungskraft

Impact: Setzt sich das Werbemittel im Umfeld durch?

Betrachtungsbereitschaft: Wirde man sich n&her mit
dem Inhalt befassen?

Blickflihrung und Blickverlauf: Wie wird der Betrachter
durch die Anzeige gefiihrt?

Kontakt: Werden alle relevanten Bereiche gesehen?

Gestaltung: Wie wirken die einzelnen Bildelemente jedes
fir sich und im Zusammenspiel untereinander?
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MediaAnalyzer | Leistungen

il Amalgrer
Managamanit Summary | K oomaon und Emotien

® [he Axcaggon @ ard B b areroroeen Seatiecn, dame o0 1k on Lntersstres e dan bARsictanc el Zadew mandon
ot Bl ot i bt Bt

& Fir e Ao wgo C i e Ramaacge fa 10 s de bawie Usismiimarg Dt umd comd @l i Suaeeen
el ¥ e el |l P el e 0 |

& Foit Reugit de G dwidighad big S Am g 3 ol v TogTae Bt o 0 v g el eca Wewer. ek
b ére Aok peir e Birvdindipel ured Slaksilal coagers wach bl v e st o ey B 1

+ Posktiv- B allery & Brmugens gaf S8 Bavoadon i Darsichiichs Sadalung e B

» [ Mubgotung dor Srauige paioriiod. Al do siren Dl ol da Maboebang v alhm See i Aroegp [ ol de
ke Jopl e i brrmger: a L b gk vk sl

& Fa i Fardagion and e Ron e nc b Besondenst. nacl s gereg getihal sl senien soind S i gar
bt Juders ke @0 Aazeigon sh el srornied bewed el

v Fazif 48 5 byt do Arzmgee B bot den iesamdsomariung sor o boslrm e an dasvgen

dloAnayzcr
Kognition | Kegndive Ansprache
oottt # Die: Raczcdgon B und . et imon ko
By lnfuall der Arnige =t 48 mch r et fmchibch 4o snkmn Cdeaerk
o { » feceige A schockdid ket o Revs
¥ Haraeg B w = ok
D Bobichul wiki phiuildiy - Farlacrdmacape
= [lin & pranzage ke democh o
btk o e varalal wardn
Db ercogu wirne Bl chcs ez
Ex wed ot worum g2 2 i = Wil dnalgrnr
Branding | ungesiitzier | geslitzier Recall
Es nwind ke, i o ol
richl
Ungestitzrer Becal Gtk Rzl
Tadreka & {He i F1 Fadwoas i 2d=108| ()

= .-

¥ gula Werks aed wpm deulich S

Aok Eriakg mreicht wd 5% den

(W TR R

@

MediaAnalyzer

Emotion und Kognition
= Versteht der Betrachter die Botschaft und bleibt sie
in Erinnerung?

= Wie wird die Anzeige anhand standardisierter
Eigenschaften beurteilt

Branding und Handlung
= Wie gut wird die Marke und das Produkt erinnert?
= Wird die Zielgruppe ausreichend aktiviert?

Summery und Empfehlung

= Alle wichtigen Ergebnisse im Uberblick

= Kompakte Zusammenfassung der Zentralen Ergebnisse
» Handlungsorientierte Empfehlungen
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Plakat.Analyzer | Vorteile im Uberblick

MediaAnalyzer

Steigerung des Umsatzes
Starkung der unternehmenseigenen Marken

Emotionen und Handlungsimpulse zielgerichtet und
kontrolliert ansprechen

Optimierung Ihrer Plakate im Hinblick auf
zentrale Erwartungen lhrer Zielgruppe und

Durchsetzung Ihrer Kampagne

Langjahrige Beratungserfahrung in der Markt-
und Werbemittelforschung

Preiswert, valide und schnell (5-10 Werktage)

Umfassende Benchmarks fir alle Branchen
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